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Millones de clientes

+19.000

Colaboradores

Principales indicedores

ACTNOS. Cartera Deposios
$28.1 MM $185MM  $21.8 MM

Patrimonio  Uulidad Neta

USS Dolares amencanos

Lider regional en el
negocio emisor y
adquiriente de tarjetas
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Una nueva - 4
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€€ Queremos ser €

~catalizador de
creacion de triple valor
positivo (ecONnomico,
ambiental y social)
para Centroamerica
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En BAC vivimos y actuamos con base en un propdsito comun

€6 Reimaginamos la banca para generar
prosperidad en las comunidades que servimos 99
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Crear mas valor para el Crear mas valor social que
planeta que 10s recursos que la huella de nuestro giro de
tomamos de el para existir negocio

Crear mas valor econdl
del que tomamos de'lé
economia
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NUESTROS
OBJETIVOS
ESTRATEGICOS
DE TRIPLE VALOR
POSITIVO
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@ Valor econémico

Ser el panco lider en
soluciones financieras
simples, digitales y de
iple valor




Solqun fmanmera e 4 Solucidn financiera con
tradicional s valor social y ambiental
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@ Valor ambiental

Ser el banco B E
que impu\sa una

¥ -

y que promueve |a
mowlldad sostenlble
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EST EGIA NUESTROS ASUNTOS PRIORITARIOS

CL'" m Luego de analizar estos resultados y en linea con nuestros objetivos estratégicos de triple valor,
en BAC hemos priorizado seis dreas en las que enfocaremos acciones, definiremos compromisos

y estableceremos metas para aumentar los impactos positivos y reducir los negativos.
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© Sumente

Disminuciin de emisiones de efecto Aumento en ol porcontaje de

invernadero segun los principales financlaméento refacionado con temas

SCIO08 Ml CONLAMINANtes. COMO EORIgIA, Iranspore, impio y
desarofio uibero sostenble




Tenemos una estrategia clara e
iniciativas ambiciosas en las

3 dimensiones en marcha para Y
convertirnos en un banco neto positivo




Mucnas gracias.
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